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PUNTI DI FORZA s

I Corso di Studio in Manager degli Itinerari Culturali e territoriali trae la sua forza dalla compresenza di due fattori: da un
lato la rilevanza del patrimonio di beni storico-artistici, archeologici, paesaggistico-ambientali e degli attraenti percorsi
enogastronomici dell’Emilia Romagna, da sempre una forte motivazione di visita e di soggiorno, e dall’altro dal fonda-
mentale ruolo che turismo e cultura rivestono nell’economia di queste aree.

Il percorso formativo prevede una solida preparazione multidisciplinare negli ambiti economico-manageriale, aziendale,
giuridico e socio-psico-antropologico, oltre che a specifiche competenze culturali storiche, artistiche, archeologiche,
naturalistiche, di progettazione architettonica e urbana come base per la ricerca e la promozione della cultura manage-
riale nel turismo.

| laureati in Manager degli Itinerari Culturali dovranno dimostrare di saper utilizzare in modo efficace sia in forma scritta
sia orale, aimeno due lingue dell’Unione Europea, oltre I'italiano, e di essere in grado di scambiare informazioni legate al
settore di specializzazione e non solo di carattere generale.

I Corso di Studio accentua la sua connotazione professionalizzante offrendo la possibilita allo studente di mettere in
pratica le competenze acquisite attraverso gli insegnamenti teorici e laboratoriali, all'interno di un tirocinio di formativo da
compiersi durante il terzo anno di corso presso realta aziendali o istituzionali operanti nel settore turistico.

La diversificata tipologia di aziende ed enti pubblici che ha dimostrato interesse per la figura professionale che il Corso
di Studio vuole formare offre allo studente la possibilita di segmentare maggiormente la propria specificita professionale
e di sviluppare capacita operative in linea con gli obiettivi delle aziende ospitanti.

ACCESSO AL CORSO &°

Il Corso & ad accesso libero. Come previsto dalla normativa, tutti gli studenti regolarmente immatricolati devono comun-
que sostenere un test di verifica delle conoscenze iniziali (TEVI). Il test & composto da 36 domande, a risposta multipla,
che riguardano: lingua italiana-lessico-cultura letteraria, ragionamento logico-matematico e informatica. Il test si svolgera
in modalita on line, sulla piattaforma http://tevi.unife.it, dove saranno disponibili:

> Istruzioni e video tutorial di spiegazione dello svolgimento del test
» Simulazione del test, per esercitarsi e familiarizzare con la procedura

» Materiali che lo studente potra consultare, a sua discrezione, per prepararsi al test e, obbligatoriamente, in caso di
mancato superamento del test, per poter poi accedere alle prove di recupero.

Il collegamento alla piattaforma potra avvenire da una qualsiasi postazione (purché da un personal computer, e non da
tablet o telefono cellulare), dopo essersi regolarmente immatricolati e prima dell’inizio delle lezioni.

Per tutte le informazioni:
http://www.unife.it/stuml/itinerari-culturali/scegliere/modalita-di-accesso-e-prerequisiti



DOPO LA LAUREA &

I Corso di Studi offre al laureato in Manager degli Itinerari Culturali la possibilita di ricoprire una vasta gamma di ruoli
nei molteplici contesti lavorativi legati al settore turistico. Fra questi figurano:

» ruoli di carattere operativo e/o direttivo nelle funzioni di amministrazione, gestione operativa e commerciale di
strutture ricettive e di pubblici esercizi, agenzie e operatori turistici, aziende di servizi operanti nel settore turistico;

» ruoli di carattere operativo e/o direttivo nelle funzioni legate alla progettazione, organizzazione e promozione di
prodotti e servizi turistici, in particolare eventi culturali, mostre, convegni, festival e fiere;

» ruoli di carattere operativo e/o direttivo nelle funzioni legate alla promozione turistica da parte di enti o agenzie
pubbliche locali e nazionali;

» ruoli di carattere progettuale e gestionale negli uffici di comunicazione e promozione dei luoghi della cultura;

ruoli di carattere progettuale nell’articolazione e presentazione di progetti europei sulla promozione turistica.
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