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INTRODUZIONE AL CROWDFUNDING: PERCHE SI FA / QUALI BENEFICI

\\

PANORAMICA TIPOLOGIE E VOLUMI DEL MERCATO

CONDIZIONI PER IL CROWDFUNDING REWARD
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LANCIO

RODOTIO PRE-VENDITA
TEST TEST DI
DELL'IDEA T MERCATO
Q. MRCEIL 8™ (o
OPLRIMENTARE CROWDFUNDING [MPRESA

1L TEA

J) RETE

STAKEHOLDER
COMUNICAZIONE |
EMARKETING RICERCA « AMPIA
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\

N

NON
LCONOMICL

accesso facilitato alla finanza proof of concept dell'idea
distribuzione del rischio test di mercato

tempistiche ridotte / strumento strumento di marketing /

snello comunicazione

apertura ad altre forme di community engagement / creazione

finanziamento/ investimento base utenti
co-creazione valore / partecipazione

attiva




[TPOLOGLE DI CROWDTUNDING

NON FINANZIARIO

DONATION REWARD LENDING




S VOLUMI DEL CROWDFUNDING IN TTALIA Y

Crescita dal 2015 al 2020

Com'e cresciuto |l settore dal 2015 m

Negli anni un miglior contestc normativo e una maggiore

professionalizzazione degli addetti ai lavori hanno permesso una
forte ma sana crescita del settore. Dal 2015 al 2020 infatti il settore ha

registrato risultati promettenti sia in termini di capitali raccolti che di

numero di sostenitori e investitori che si sono avvicinati per la prima
volta a guesto strumento di finanziamento digitale.

't ' b . 4
2015 2016 2017 2018 2019 2020
65.601.455 € 91.647.862 € 133.170.820 € 278.731.629 € 4£42.684.694 € 772.807.923 €
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S VOLUMI DEL CROWDFUNDING IN TTALIA Y

Crescita per tipologia Q

| a crescita del settore per le differenti tipologie @ Donation & Reward () Equity ® Lending

cres =

> +62% > +39% > +48% # +28% > +38%
OO Prir- _:_‘s +979% I_.“-* *l oo >+217% N?* +114 2+
# +26% l ? +54% F +114% | +49% > +75%
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COME SCEGLLERE LA PIATTAFORMA

copertura

geografica focus

modello

e DONATION
e REWARD
e EQUITY
e LENDING

e | OCALE
e NAZIONALE
o INTERNA-

ZIONALE

e GENERALISTA
e SETTORIALE

)

EMO: ATIENZIONE ALLA USER EXPERIENCE
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% CONDIZTONT PER LANCIARE UNA CAMPAGNA

IDEA / TEAM / TARGET /
PROGETTO COMPETENZE MERCATO
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IDEA / TEAM / TARGET /
PROGETTO COMPETENZE MERCATO
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COSA VUOI FARE / PERCHE IL TUO PROGETTO E SPECIALE

%

QUAL E LA PROPOSTA DI VALORE PER CHI SOSTIENE

PERCHE STAI USANDO IL CROWDFUNDING

OBIETTIVI NEL FUTURO
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individua
la tua
community
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IDENTIHICAZIONE TARGET

R

o~ TARGET

disegna la
mappa del
tuo network

clusterizza

| target
(chi sono /
caratteristiche)

TARGET 3
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TARGET 4

conoscere bene il target e fondamentare per capire quali
[ possono essere le ricompense piu accattivanti e i canali di

comunicazione da attivare

ART-ER
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TARGET 1 R TARGET 2 TARGET 3 TARGET ?
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* eta e etd e etd

e interessi * interessi e interessi e interessi

e prossimitd * prossimita e prossimitd e prossimitd

e disponibilitd € e disponibilita € e disponibilitd € e disponibilitd €

ART-ER




SCELTA DELLE RICOMPENSE

simboliche @

e trova le reward piu accattivanti per
ogni tipologia di target
esperienziali / extra e ogni reward deve rispondere al
bisogno dei target ed essere
big donors allineata alla loro willingness to pay
- disponibilitd economica
e prevedi reward a tempo / esclusive

di prodotto




SCELTA DELLE RICOMPENSE

simboliche

di prodotto

esperienziali / extra

big donors
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se c'e una
proprietad
intellettuale da

proteggere, farlo

PRIMA di andare
online

* k%
nessuna
piattaforma
protegge il
copyright

CHIARELIA

TRASPARENZA

REPUTAZIONE

FIDUCIA

\\

N

FEEDBACK

e dare riscontro
agli utenti/
potenziali
sostenitori

e mantenere |
contattl costanti

e aggiornamenti
continul

e essere pronti alle

critiche

ART-ER
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SIRUTTURA COSIL

COMMISSIONI piattaforma + provider pagamenti (4%-10%)
COSTI DI CONTROLLO (analisi, preparazione documenti)

COSTI REALIZZATIVI (consulenze, costi legali/amm., business plan)

COSTI COMUNICAZIONE (prod. materiale, copy, piano di comunic.) \ :




BUDGE] DURATA [P0

30 - 90 g¢g

COSTI FISSI

ALL OR

* funding goal CAMPAGNA NOTHING
: T-IIC: ie:eﬁlf;’;tiaforma VELOCE (% di su::cesso piu
(senso di urgenza - alta)
COST] comunica\z/icS)ne serrata) VS,
VARIABILI CAMPAGNA CeED 1T ALL
e ricompense
LUNGA (funzionale per

e success rate
piattaforma
e imprevisti

charity, soggetti con
gia alta reputazione)

(progetto piu complesso
| - comunicazione
dilazionata/ piu
materiale)

ART-ER
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PAGINA PROGETTO
11010

abstract

(breve e preciso, che invita ad
approfondire)

descrizione dettagliata del progetto (chi sei, cosa vuoi

fare, come userai il budget, quali sono i vantaggi per

chi ti sostiene) e delle ricompense.
utilizza IMMAGINI e VISUAL utili, GRAFICI, GIF
accattivanti ed esplicativi del progetto.

SR ST ST ITVTISS

breve e chiaro, che seque uno script
predefinito, personale, con aggancio
accattivante all'inizio e call to action
finale. no video animati ma personali

RICOMPENSE

prevedere un
nome e
un'immagine
per ogni
ricompensa,
che viene
descritta nel

—
target € credibile

box
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[TPOLOGIA MATERIALE COMUNICAZIONE

¢ e TEAM di progetto
e materiale
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descrittivo del =
progetto (primae |
dopo) i
e testimonial / 0
partner i
N

N
N
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e main video
campagna
e clip

membri team
e clip testimonial
e doc. fasi progetto

\
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N
N
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presentazione \
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GRAFLCRE

e rendering

e proiezioni

e grafico
suddivisione
budget progetto
* mappe e
geolocalizzazione
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STRATECIA COMUNICATIONE
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@ quali canali con quale

frequenza
quali social per quali target
con quali messaggi chiave e
quali tipologie di contenuti
(foto, video, ...)

NS IELERRREY

incontri, eventi, festa di
lancio, poster in giro per la
citta, flyer, eventi di altre
organizzazioni "amiche"
che possono ospitare il
vostro progetto
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monitoraggio

é aggiornamento

\\ costante

SSSSL LV IT NN VAN
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save the date per
aumentare I'hype sul
progetto, creare aspettativa
contattare lo "zoccolo duro"
prima del lancio e dedicare
ricompense esclusive
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P05T CAMPAGNA

‘ AGGIORNA | TUOI SOSTENITORI E CONSEGNA LE RICOMPENSE b

))

\\ . HAI MIGLIORATO LA TUA REPUTAZIONE
d
-’

. HAI VALIDATO LA TUA IDEA

. SEl PIU APPETIBILE A POTENZIALI PARTNER/FINANZIATORI
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DIMOSTRA PROGETTO PROPOSTA
DI SAPERLO STRA- DI VALORE u
ORDINARIO CHIARA S

CAMPAGNA DI

PIANIFICA-

CHIARO / = COMUNICA -
REWARD ZIONE Zl?’_\‘l_E! %
ENGAGING EFFICACE [Gas



CAS0 STUDIO

JABK

EQUITY
¢ @ ¢

CHATBOT WEBSITE APP

SUPER EARLY BIRD!
EARLY BIRD
STANDARD

INVIO IMMAGINI

Al REWARD

PIQABRICK

PICKABRIC

| —
BOX CHATBOT WEBSITE APP

¢ INVIO IMMAGINI

P  Crrm—

DART | |
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https://www.kickstarter.com/projects/piqabrick/piqabrick/description

CONTATIL

MARTINA L0DI

martina.lodi@art-er.it
staff@kick-er.it
www.kick-er.it
www.art-er.it



http://www.kick-er.it/
https://www.art-er.it/

